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福建片仔癀化妆品有限公司 

2022 年度上海美博会展位创意设计公开比选公告 

我司计划启动 2022 年第二十七届中国美容博览会（下面简称上

海美博会）的展位创意方案设计进行公开比选，欢迎具备资质要求的

单位参与比选，具体事项如下： 

一、项目概况 

1.1 比选人：福建片仔癀化妆品有限公司。 

1.2 项目名称：福建片仔癀化妆品有限公司 2022 上海美博会展位创

意方案设计比选。 

1.3 项目内容： 

（1）创意方案设计 

展位面积：长 15 米，宽 6 米，单层，展位限高为 4.4 米，展位入口

接待台处大概在 W1G22- W1G24 位置； 

美伊奖展柜：尺寸长 1 米，宽 1 米，高 2.5 米； 

（2）创意设计费用报价； 

（3）创意方案设计要求详见附件二《2022 年 5 月上海美博会片仔癀

化妆品展位主题基调方案》。 

二、项目实施时间：自双方签订合同之日起至 2022 上海美博会结束。 

三、参选单位资格要求： 

3.1 参选单位应是在中华人民共和国境内（不含港、澳、台地区）注

册的独立法人； 

3.2 参选单位须具有丰富的展会设计或搭建相关经验，近三年
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（2019-2021）具有类似项目业绩及成熟的应用案例，案例请打印附

参选文件上，同时需附合同复印件； 

3.3 参选公司需注明开具发票类型及税率，同时附上发票样本； 

3.3 本项目不接受联合体参选； 

3.4 与我司存在利害关系可能影响比选公正性的法人、其他组织或者

个人，不得参与我司比选；单位负责人为同一人或者存在控股、管理

关系的不同单位，不得参与我司同一比选项目。 

3.5 报价单未单独密封及未提供《参选方关联企业情况声明》（附件一）

的按作废处理。 

以上几点对于参选单位资质的要求，参选单位方须在比选文件中

明确给以说明或提供证明文件，如无提供或提供不全或资质证明文件

无法通过比选方审核，视同无效。 

四、参选资料构成及寄送： 

4.1 公司概况、合作案例、技术能力等能证明参选单位实力的资料； 

4.2 公司营业执照复印件加盖公章； 

4.3 展位创意方案和美伊奖展柜设计费用报价，需附带展位创意方案

设计图和美伊奖展柜设计图，报价需是含税明细清单，税费不另外单

独一栏体现； 

4.4 参选方关联企业情况声明（附件一）； 

4.5 凡有意参加比选者，请于 2022 年 2 月 28 日下午 17 点前将报价

单单独密封后与其他资质等材料装在一个文件袋中一并寄送或提交

至： 

寄送地址：福建省漳州市芗城区琥珀路 7 号片仔癀化妆品企管部 
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签收人员：黄女士  

联系方式：0596-2303100 

邮编：363000 

以我司收到参选文件为准，逾期无效，同时在参选文件寄出后，将快

递单号信息和联系人方式一并发至邮箱：554789599@qq.com 

4.6 所提交的材料需加盖公司公章，非公章（如合同章、业务章等）

按作废处理； 

4.7 参选资料需密封、密封处加盖公章，封皮上写明参选方单位名称

及参选项目，并在快递单上备注参选项目名称，参选资料未密封则参

选无效。 

五、参选要求 

5.1 比选确定中选方后，参选方的创意方案设计图可免费根据我司要

求进行后续修改至确认为止； 

5.2 参选方参与参选的创意方案设计图必须确保为参选方自己原创，

如后续与第三方产生侵权行为，参选方承担一切法律责任； 

5.3 参选方有其他说明，请另附相关说明并加盖公章。 

六、比选方式及方法： 

6.1 比选方式：公开比选 

6.2 比选时间：2022 年 3 月 1 日（预计） 

6.3 比选地点：福建片仔癀化妆品有限公司 

6.4 比选方法： 

①比选：由福建片仔癀化妆品有限公司评审小组，当场检查参选文

件的密封情况；经确认无误后，由现场工作人员当场拆封，宣读参选
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单位名称、参选价格及参选文件的其他主要内容； 

②作废：参选书出现下列情况作废： 

a、参选书内容不符合比选公告规定，有重要缺陷的； 

b、参选文件投递时间超过规定时间； 

6.5 评审小组：由福建片仔癀化妆品有限公司相关部门人员组成； 

6.6 中选候选单位选择方式根据附件三评分表进行打分比选，本次比

选将采用综合得分比选，总得分最高者为候选中选方，比选方将再次

进行费用、服务项目等细节洽谈并最终以合同签订价格为准。 

七、其他事项: 

7.1 选定中选方后，我司将与中选方签订设计合同后，我司可提出修

改意见，中选方需按我司要求进行修改直至我司满意，在确定最终方

案后的 5 个工作日内中选方需提供完整的效果图和施工图等设计源

文件给我司，我司在收到最终施工图等设计源文件及发票后即安排付

清款项，则选定的方案设计版权归我司所有。 

7.2 参与参选且未被采用的设计图纸我司一律不承担设计费，特此说

明； 

7.3 我司将用中选方方案进行后续展位搭建商比选，若搭建中选方与

创意设计中选方为同一家公司，则之前已付设计费需可全额抵搭建施

工款项。 

八、违规处理 

在比选采购过程中，经评审小组发现比选申请人提供虚假材料、

有串通或以其他弄虚作假方式参与比选等严重影响采购工作公平、公

正行为的，以及中选单位在供货、服务中存在违约或严重质量问题的，

除追究其相应责任外，我司有权将其列入参选黑名单，两年内不得参

与我司比选活动。情节特别严重者，将永久列入我司参选黑名单。 
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九、发布比选公告的媒介 

本次公开比选公告仅在福建片仔癀化妆品有限公司官网

（ www.pzhchina.com ） 和 中 国 采 购 与 招 标 网

（http://www.chinabidding.com.cn）上发布，其他任何媒介上转载的

比选采购信息均为非法转载，均为无效，因轻信其他组织、个人或媒

体提供的信息而造成损失的，我司概不负责。 

十、不明之处请咨询市场部：郭先生 0596-2632760。 

附件一：《参选方关联企业情况声明》 

附件二：《2022 年 5 月上海美博会片仔癀化妆品展位主题基调方案》 

附件三：《片仔癀化妆品 2022 上海美博会展位创意方案设计比选评分表》 

 

 

 

比选单位：福建片仔癀化妆品有限公司 

2022 年 2 月 14 日     
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附件一 

参选方关联企业情况声明 

 

我公司郑重声明如下： 

1、参选人名称： 

2、属于同一母公司或控股公司的其他公司的情况； 

母公司及控股公司名称 控股（出资）

比例（%） 

法定代表人 联系人及电话 公司地址 

     

     

 

属于同一母公司或控股公司的其他

公司名称 

法定代表人 联系人及电话 公司地址 

    

    

……    

我公司郑重承诺：如未提供或未如实填写本公司的控股、管理单位情况，将被按作废处

理。 

参选方单位： 

法定代表人或授权代表签章： 

参选方公章： 

日期： 

 

 

说明：1、若无关联企业，则在上述表格中填写“无”。 
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附件二： 

2022 年上海美博会片仔癀化妆品展位设计主题基调方案 

一、展位设计要求： 

1、展馆位置：W1 馆 W1G09-W1G24，共 90 ㎡（宽 15 m × 深 6 m = 90 m²），展

位入口接待台处开在 W1G24位置范围。 

 

2、组委会搭建要求：不得搭建 2层展位，一层展位限高为 4.4 米。 

3、整体风格基调关键词：轻奢国风 (在我司原体验店风格上进行延伸)  

（https://720yun.com/t/beejugkfOv6#scene_id=24052560 参考片仔癀化妆品

体验店效果图） 

4、展馆主要功能分区： 

整体以片仔癀化妆品体验店为主，参考往年展馆（见下附图）做升级，整个展

馆分两个品牌区域：分别 PZH 品牌和皇后品牌（比例大概为 6:4） 

https://720yun.com/t/beejugkfOv6#scene_id=24052560
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（1）接待区（主前台）； 

（2）产品展示区，可将我们现有产品陈列架融入进去（产品和陈列架见后面附

图），同时需将产品图和陈列架图做进效果图里； 

（3）洽谈休息区（约摆放三套桌椅，单独设置一个茶道体验区）； 

（4）皇后区域可以做一个比较高级的复古场景，要有皇后贵族的感觉，里面陈

列皇后品牌经典产品和新品高端系列，新品高端系列可特别凸显； 

（5）明星单品陈列区（见后面附图）； 

（6）物料储藏区； 

（7）吊顶（增加整体展位高度，增加品牌曝光度）。 

5、整体设计结构不要过于空旷通透，展馆设计以企业文化和产品展示互相相辅

相成，有点类似文化馆形式，能够呈现品牌文化底蕴，在文化中融入产品展示。

(文化内容见附件《文化内容（参考）》) 

 

二、美伊奖展柜设计要求： 

展柜摆放产品（皇后美白祛斑膏），整体设计风格需与展位具有一定的协调与匹

配性。 

 

产品附图： 

产品展示区——PZH品牌产品 

雪肌无瑕润白系列                       凝时素颜紧致系列 
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御润鲜妍保湿系列              新三国-灵芝臻养弹润系列 

  

新三国-仙泉凝水恒润系列         新三国-珍珠臻养系列 

 

男士净爽控油系列 

产品展示区——皇后品牌产品 

                       

小瓷瓶-皇后片仔癀珍珠膏          皇后牌片仔癀珍珠膏（白金级臻养） 
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皇后牌美白祛斑膏                   皇后牌御容臻致珍珠膏 

 

明星单品陈列区——PZH 品牌 

       

雪肌雪融霜+雪肌精华液          凝时系列精华+凝时系列眼霜 

        

御润系列水        男士系列乳液+水 



 12 / 26 
 

       

灵芝霜+眼霜                        珍珠精华 焕肤霜 

仙泉乳液 
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陈列架： 
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文化内容： 

承·百年文化 

承源百年文化 从宫廷秘方到国宝名药，历经近 500 岁月洗礼的片仔癀，被创新

应用于护肤领域，成就了片仔癀化妆品的一代经典国货。如今，她承载着弘扬中

国传统中医药文化之重任，为世人健康和美丽奉献自己的力量。 

  

造·匠心臻品 

智造匠心臻品 良药济世，臻于至善；美容精品，臻于智造。从传承到创新，是

几代片仔癀人对品质的匠心雕琢，是对研发创新孜孜不倦的默默付出，是对严苛

品质的层层把控，安全、专业、有效，是片仔癀化妆品永不磨灭的印记。 

  

成·国货之光 

成就国货之光 面市近 40 载，片仔癀化妆品的身上流淌着中国传统民族文化之精

粹。她坚守品质，满载殊荣，广受好评，更代表着万千民族品牌，走出国门，远

销东南亚、日、韩及港澳台等国家和地区，致力成国妆之中的国粹经典。 

  

谱·东方美韵 

匠谱国妆典萃 片仔癀化妆品体验店，延续了片仔癀体验馆成功模式，集文化体

验、购物体验、产品体验三大体验的沉浸式体验文化，正谱写着徐徐新国风、款

款东方美，尽显匠心与创新交融的国货新风尚，诠释国妆之典萃韵美东方。 

  

扬·中国之美 

赋扬国潮崛起 国潮之势席卷而来，片仔癀化妆品凝势而上，从经典产品皇后片

仔癀珍珠膏系列、明星产品雪肌系列、抗皱新品凝时系列，步步贴近新世代消费

群体，以“国货新风”展现民族品牌自信之美。 
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片仔癀化妆品体验店效果图： 
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历届美博会展馆效果图： 

2019 年 
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2020 年 
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2021 年 
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附件三： 

片仔癀化妆品 2022 上海美博会展位创意设计方案设计比选评分表 

总分 100 分                       

项   目  比选内容及标准 
所占 

分值 
得分 

 

企业综 

合实力 

1、注册资金、经营范围、企业组织结构、人员综合配备情况（满分 5分）； 

   评判标准：  

a、企业注册资金≤100 万，经营范围涵盖展会设计及布展、装饰设计及工程

等、企业组织架构及人员综合配备完善得 3分； 

b、100万＜企业注册资金＜500万，经营范围涵盖展会设计及布展、装饰设计

及工程等、企业组织架构及人员综合配备完善得 4分； 

c、企业注册资金≥500 万，经营范围涵盖展会设计及布展、装饰设计及工程

等、企业组织架构及人员综合配备完善得 5分。 

5 分  

2、公司近三年（2019-2021）成功展会设计或搭建案例，需附合同复印件有效

（满分 5分）： 

 （评判标准：每一套案例加 1分，满分封顶 5分） 

5 分  

设 计 费

用评估 

报价得分采用低价优先法计算。即满足采购文件要求且参选报价（不含税）最

低的参选报价为评审基准价，其报价分为满分。其他参与比选方的报价（不含

税）分按照下列公式计算:参选报价得分=(评审基准价/参与比选方参选报

价)X40（四舍五入保留两位小数点）。（满分 40分） 

40分  

服务 修改次数评估标准：无限次数修改至满意可得 5分；其余不得分。（满分 5分） 5 分  

整体设

计风格 

和各模

块功能

区设计 

符合我司比选要求，根据我司规划的主题基调方案进行更合理的设计，各模块

功能区是否齐全，连贯性及整体设计风格的协调性，差，得 0~15分；一般，

得 15~25分；较好，得 25~35分；好，得 35~45分。（满分 45分） 

45分   

评分说明： 

（1）以上项目评判，缺失项目或无法按比选方案提供的项目，不得分； 

（2）本次评审采用综合得分评选，总得分最高方为中选方，须与比选方再进行费用、服务项目等细节

洽谈并最终以合同签订价格为准。 

 

评审人（签字）： 

 

 


